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1 Введение 

 

Рабочая программа и фонд оценочных средств дисциплины «Медиапланирование» 

составлены в соответствии с требованиями федерального государственного образователь- 

ного стандарта, утвержденного приказом Минобрнауки Российской Федерации от 

08.06.2017 г. № 512, и основной профессиональной образовательной программы подго- 

товки «Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии» по направлению подготовки 

«42.03.01 Реклама и связи с общественностью». 

Практическая подготовка реализуется на основе: 

Профессиональный стандарт 06.009 «СПЕЦИАЛИСТ ПО ПРОДВИЖЕНИЮ И 

РАСПРОСТРАНЕНИЮ ПРОДУКЦИИ СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ». 

Обобщенная трудовая функция: B Организация продвижения продукции СМИ. 

НУ-3 Осуществлять планирование мероприятий по продвижению продукции, пла- 

нирование расходов на их проведение. 

Профессиональный стандарт 06.013 «СПЕЦИАЛИСТ ПО ИНФОРМАЦИОННЫМ 

РЕСУРСАМ». 

Обобщенная трудовая функция: C Управление (менеджмент) информационными ре- 

сурсами. 

ТД-3 Формирование задания для устранения выявленных недостатков. 

 

Задачи дисци- 

плины 

- освоение ключевых понятий теории медиапланирования, основных 

параметров медиапланирования, этапов процесса планирования 

рекламных и PR - кампаний; 

- формирование навыков владения исследовательским инструмента- 

рием медиапланирования и технологиями выбора рекламных носи- 

телей; 

- формирование навыков составления медиаплана рекламных и PR- 

кампаний. 

Основные раз- 

делы дисци- 

плины 

1. Основы медиапланирования 

2. Количественные показатели медиапланирования 

3. Разработка и оптимизация медиаплана 

4. Планирование интернет-продвижения 

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), со- 

отнесенных с индикаторами достижения компетенций 

 

Процесс изучения дисциплины «Медиапланирование» направлен на формирование 

следующих компетенций в соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной програм- 

мой (таблица 1): 

 

Таблица 1 – Компетенции и индикаторы их достижения 

Код и наименование 

компетенции 

Индикаторы достижения Планируемые результаты обуче- 

ния по дисциплине 

Профессиональные 

ПК-1 Способен плани- 

ровать, разрабатывать 

ПК-1.1 Знает особенности, 

технологии и методы плани- 

Знать ключевые понятия теории 

медиапланирования, основные 

параметры медиапланирования, 



 
 

 

и осуществлять ком- 

муникационные про- 

екты, владеет отдель- 

ными методами их ре- 

ализации 

рования, разработки и осу- 

ществления проектов в об- 

ласти рекламы и связей с 

общественностью 

ПК-1.2 Умеет самостоя- 

тельно использовать тради- 

ционные и новейшие ме- 

тоды и технологии разра- 

ботки и осуществления про- 

ектов в области рекламы и 

связей с общественностью 

ПК-1.3 Владеет навыками 

разработки и осуществле- 

ния коммуникационных 

проектов и мероприятий 

критерии оценки эффективности 

проектов в области рекламы и 

связей с общественностью 

Уметь поэтапно разработать 

план проведения коммуникаци- 

онных кампаний и мероприятий 

в области рекламы и связей с об- 

щественностью 

Владеть навыками составления 

медиаплана и оформления необ- 

ходимой документации (анали- 

тических справок, обзоров и 

прогнозов) в сфере медиаплани- 

рования 

ПК-2 Способен осу- 

ществлять коммуника- 

ционную кампанию в 

сети Интернет 

ПК-2.1 Знает особенности и 

технологии осуществления 

рекламной и PR-кампаний в 

сети Интернет 

ПК-2.2 Умеет самостоя- 

тельно планировать и осу- 

ществлять рекламные и PR- 

мероприятий в сети Интер- 

нет 

ПК-2.3 Владеет навыками 

использования возможно- 

стей сети Интернет в целях 

рекламы и связей с обще- 

ственностью 

Знать основные принципы и ин- 

струменты планирования ре- 

кламной деятельности в интер- 

нете; 

Уметь: 
осуществлять выбор необходи- 

мых рекламных и PR-мероприя- 

тий, управлять проектами в сети 

интернет; 

Владеть навыками: 

разработки рекламной и и PR- 

концепции, подготовки струк- 

туры и плана обновления кон- 

тента; навыками оценки и со- 

ставления технического задания 

для устранения выявленных не- 

достатков рекламной кампании 

 

3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 
 

 

 

части. 

Дисциплина «Медиапланирование» изучается на 4 курсе, 7 семестре. 

Дисциплина входит в состав блока 1 «Дисциплины (модули)» и относится к базовой 

 

Для освоения дисциплины необходимы знания, умения, навыки и / или опыт прак- 

тической деятельности, сформированные в процессе изучения дисциплин / практик: «Тео- 

рия связей с общественностью», «Теория рекламы», «Имиджелогия», «Брендинг», «Связи 

с общественностью в кризисных ситуациях», «Мастер-класс "Проектирование в рекламе"», 

«Презентация проектов в рекламе и связях с общественностью», «Организация работы от- 

дела рекламы», «Организация работы отдела связей с общественностью», «Мастер-класс 

«Проектирование в связях с общественностью», «Бизнес- планирование в рекламе и связях 

с общественностью», «Производственная практика (профессионально-творческая прак- 

тика), 6 семестр», «Интернет-журналистика», «Социальные сети как средство коммуника- 

ции», «Б1.В.ДВ.02.01 Продвижение в Интернете», «Б1.В.ДВ.02.02 Коммуникации в пост- 

индустриальном обществе», «Производственная практика (профессионально-творческая 

практика), 6 семестр». 



 
 

Знания, умения и навыки, сформированные при изучении дисциплины «Медиапла- 

нирование», будут востребованы при изучении последующих дисциплин: «Производствен- 

ная практика (профессионально-творческая практика), 8 семестр», «Производственная 

практика (преддипломная практика)», «Производственная практика (профессионально- 

творческая практика), 8 семестр», «Производственная практика (преддипломная прак- 

тика)». 

Дисциплина «Медиапланирование» частично реализуется в форме практической 

подготовки. 

 

4 Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества 

академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподава- 

телем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 5 з.е., 180 акад. час. 

Распределение объема дисциплины (модуля) по видам учебных занятий представ- 

лено в таблице 2. 

 

Таблица 2 – Объем дисциплины (модуля) по видам учебных занятий 

Объем дисциплины Всего ака- 

демиче- 

ских часов 

Общая трудоемкость дисциплины 180 

Контактная аудиторная работа обучающихся с преподавателем (по ви- 

дам учебных занятий), всего 

49 

В том числе:  

занятия лекционного типа (лекции и иные учебные занятия, предусматри- 24 

вающие преимущественную передачу учебной информации педагогиче-  

скими работниками), в том числе в форме практической подготовки: 0 

занятия семинарского типа (семинары, практические занятия, практи- 24 

кумы, лабораторные работы, коллоквиумы и иные аналогичные занятия), в  

том числе в форме практической подготовки: 10 

Самостоятельная работа обучающихся и контактная работа, включаю- 

щая групповые консультации, индивидуальную работу обучающихся с пре- 

подавателями (в том числе индивидуальные консультации); взаимодействие 

в электронной информационно-образовательной среде вуза 

96 

Промежуточная аттестация обучающихся – Экзамен 35 

 

5 Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

с указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебной 

работы 

 

Таблица 3 – Структура и содержание дисциплины (модуля) 



 
 

 

Наименование разделов, тем и содержание 

материала 

Виды учебной работы, включая самосто- 

ятельную работу обучающихся и трудо- 

емкость (в часах) 

Контактная работа преподавателя 

с обучающимися 

СРС 

Лек- 

ции 

Семинарские 

(практические 

занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

1.  Основы медиапланирования 

Медиаплан. Базовые понятия и этапы медиа- 

планирования. 

2 -  8 

Медиаисследования. Методология медиаис- 

следований. Способы сбора информации. 

2 2*  8 

Схема процесса медиапланирования. Медиа- 

бриф. Соотнесение целей рекламной кампа- 

нии и медиапланирования 

2 2  8 

2.  Количественные показатели медиапланирования 

Основные показатели носителей 

рекламы. Рейтинг носителя рекламы. Опреде- 

ление величины рейтинга. Методы прогнози- 

рования рейтингов 

2 2  8 

Количественные характеристики 

рекламной кампании в СМИ. GRP, TRP, OTS, 

Reach, Reach 1+, Frequency 

2 2*  8 

     

3.  Разработка и оптимизация медиаплана 

Разработка медиаплана. Выбор основных па- 

раметров медиаплана. 

2 2  8 

Построение графика. Создание блок-схемы. 

Обоснование медиастратегии. 

2 2*  8 

Оформление медиаплана 2 2  8 

Эффективность рекламы. Экономическая эф- 

фективность. Особенности медиаобсчета и 

определения эффективности рекламы при ис- 

пользовании различных каналов. 

2 2  6 

Коммуникационная эффективность рекламы. 2 2  6 

Медиаотчет  2*  6 



 
 

 

4.  Планирование интернет-продвижения 

Планирование рекламной кампании в среде 

Интернет. 

2 2  7 

Оценка эффективности продвижения Интер- 

нет-ресурса 

2 2*  7 

ИТОГО по дисциплине 24 24  96 

*Проводятся в форме практической подготовки 

 

6 Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся по дисциплине (мо- 

дулю) 

 

При планировании самостоятельной работы студенту рекомендуется руководство- 

ваться следующим распределением часов на самостоятельную работу (таблица 4): 

 

Таблица 4 – Рекомендуемое распределение часов на самостоятельную работу 

Компоненты самостоятельной работы Количество часов 

Изучение теоретических разделов дисциплины 20 

Подготовка к занятиям семинарского типа 35 

Подготовка и оформление контрольной работы 11 
 96 

 

7 Оценочные средства для проведения текущего контроля и промежуточной 

аттестации обучающихся по дисциплине (модулю) 

 

Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и проме- 

жуточной аттестации представлен в Приложении 1. 

Полный комплект контрольных заданий или иных материалов, необходимых для 

оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю), практике хранится на кафедре- 

разработчике в бумажном и электронном виде. 

 

8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля) 

8.1. Основная литература 

 

1. Бузин В.Н. Медиапланирование. Теория и практика : учебное пособие для 

студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Психоло- 

гия», «Социология», «Журналистика» / Бузин В.Н., Бузина Т.С.. — Москва : ЮНИТИ- 

ДАНА, 2017. — 492 c. — ISBN 978-5-238-01769-3. — Текст : электронный // Электронно- 

библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/81796.html 

(дата обращения: 30.05.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

2. Головлева Е.Л. Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное по- 

собие / Головлева Е.Л.. — Москва : Академический проект, 2020. — 250 c. — ISBN 978-5- 

8291-2675-9. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : 

[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/110054.html (дата обращения: 30.05.2021). — Ре- 

жим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Кухаренко Е.Г. Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное по- 

собие / Кухаренко Е.Г., Пермяков Г.И.. — Москва : Московский технический университет 

связи и информатики, 2015. — 42 c. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная 

http://www.iprbookshop.ru/81796.html
http://www.iprbookshop.ru/110054.html


 
 

система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/92465.html (дата обраще- 

ния: 18.05.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

4. Марочкина С.С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / 

Марочкина С.С., Шуванов И.Б., Щетинина Е.В.. — Сочи : Сочинский государственный уни- 

верситет, 2020. — 46 c. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/106572.html (дата обращения: 

13.03.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

5. Чилингир Е.Ю. Медиаанализ и медиапланирование : учебное пособие / Чи- 

лингир Е.Ю.. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 103 c. — ISBN 978-5-4497-0562-4. — 

Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95334.html (дата обращения: 30.04.2021). — Режим доступа: для 

авторизир. пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/95334 

6. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и 

медиапланирование : учебник / Шарков Ф.И., Бузин В.Н.. — Москва : Дашков и К, 2018. — 

486 c. — ISBN 978-5-394-01185-6. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная си- 

стема IPR BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/85187.html (дата обращения: 

18.05.2021). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 

 

8.2 Дополнительная литература 

 

1. Медиапланирование : конспект лекций / . — Санкт-Петербург : Санкт-Петер- 

бургский государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2017. — 64 

c. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102929.html (дата обращения: 18.05.2021). — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/102929 

2. Мельникова Н.А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое плани- 

рование рекламных кампаний / Мельникова Н.А.. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 

2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст : электронный // Электронно-библио- 

течная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html (дата 

обращения: 18.05.2021). — Режим доступа: для авторизир. Пользователей 

3. Романов А.А. Медиапланирование : учебное пособие / Романов А.А., Васи- 

льев Г.А., Каптюхин Р.В.. — Москва : Евразийский открытый институт, 2010. — 240 c. — 

ISBN 978-5-374-00391-8. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/10716.html (дата обращения: 

18.05.2021). — Режим доступа: для авторизир. Пользователей 

 

8.1 Методические указания для студентов по освоению дисциплины 

 

8.2 Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы, используемые при осуществлении образовательного 

процесса по дисциплине 

 

1 Электронно-библиотечная система ZNANIUM.COM. Договор № 4997 эбс ИК3 21 

1 2727000769 270301001 0010 004 6311 244 от 13 апреля 2021 г. 

 

2 Электронно-библиотечная система IPRbooks. Лицензионный договор № ЕП 44/4 

на предоставление доступа к электронно-библиотечной системе IPRbooks ИКЗ 21 1 

2727000769 270301001 0010 003 6311 244 от 05 февраля 2021 г. 

 

3 Образовательная платформа Юрайт. Договор № ЕП44/2 на оказание услуг по 

предоставлению доступа к образовательной платформе ИКЗ 21 1 2727000769 270301001 

http://www.iprbookshop.ru/92465.html
http://www.iprbookshop.ru/106572.html
http://www.iprbookshop.ru/95334.html
https://doi.org/10.23682/95334
http://www.iprbookshop.ru/85187.html
http://www.iprbookshop.ru/102929.html
http://www.iprbookshop.ru/90235.html
http://www.iprbookshop.ru/10716.html


 
 

0010001 6311 244 от 02 февраля 2021 г. 

 

4 Электронно-библиотечная система eLIBRARY.RU (периодические издания) Договор № 

ЕП 44/3 на оказание услуг доступа к электронным изданиям ИКЗ 211 272 

7000769 270 301 001 0010 002 6311 244 от 04 февраля 2021 г. 

 

8.3 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 

1 Единое окно доступа к образовательным ресурсам // Электронный ресурс [Ре- 

жим доступа: свободный] http://window.edu.ru/. 

2 СМИ 21 века URL: https://habr.com/ru/post/288758/ 

3 федеральный центр информационно-образовательных ресурсов - 

4 http://fcior.edu.ru . 

5 Российская национальная библиотека-www.nlr.ru / 

6 Российская государственная библиотека.-www.rsl.ru / 

7 Агентство деловых новостей «Аргументы и факты». -www.aif.ru / 

8 Агентство деловой информации «Бизнес-карта».- www.biznes-karta.ru / 

9 Агентство финансовых новостей «Блумберг».- www.bloomberg.com / 

10 Информационное агентство «РосБизнесКонсалтинг». -www.rbc.ru / 

11 Система дистанционного бизнес-образования. www.businesslearning.ru / 

 

8.4 Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, ис- 

пользуемое при осуществлении образовательного процесса 

по дисциплине 

 

Таблица 5 – Перечень используемого программного обеспечения 

Наименование ПО Реквизиты / условия использования 

Microsoft Imagine Premium Лицензионный договор АЭ223 №008/65 от 11.01.2019 

OpenOffice Свободная лицензия, условия использования по ссылке: 

https://www.openoffice.org/license.html 

 

 

9 Организационно-педагогические условия 

 

Организация образовательного процесса регламентируется учебным планом и рас- 

писанием учебных занятий. Язык обучения (преподавания) - русский. Для всех видов ауди- 

торных занятий академический час устанавливается продолжительностью 45 минут. 

При формировании своей индивидуальной образовательной траектории обучаю- 

щийся имеет право на перезачет соответствующих дисциплин и профессиональных моду- 

лей, освоенных в процессе предшествующего обучения, который освобождает обучающе- 

гося от необходимости их повторного освоения. 

 

9.1 Образовательные технологии 

 

Учебный процесс при преподавании курса основывается на использовании традици- 

онных, инновационных и информационных образовательных технологий. Традиционные 

образовательные технологии представлены лекциями и семинарскими (практическими) за- 

нятиями. Инновационные образовательные технологии используются в виде широкого при- 

http://window.edu.ru/
https://habr.com/ru/post/288758/
http://fcior.edu.ru/
http://www.nlr.ru/
http://www.rsl.ru/
http://www.aif.ru/
http://www.biznes-karta.ru/
http://www.bloomberg.com/
http://www.rbc.ru/
http://www.businesslearning.ru/
http://www.openoffice.org/license.html


 
 

менения активных и интерактивных форм проведения занятий. Информационные образо- 

вательные технологии реализуются путем активизации самостоятельной работы студентов 

в информационной образовательной среде. 

 

9.2 Занятия лекционного типа 

 

Лекционный курс предполагает систематизированное изложение основных вопро- 

сов учебного плана. 

На первой лекции лектор обязан предупредить студентов, применительно к какому 

базовому учебнику (учебникам, учебным пособиям) будет прочитан курс. 

Лекционный курс должен давать наибольший объем информации и обеспечивать бо- 

лее глубокое понимание учебных вопросов при значительно меньшей затрате времени, чем 

это требуется большинству студентов на самостоятельное изучение материала. 

 

9.3 Занятия семинарского типа 

 

Семинарские занятия представляют собой детализацию лекционного теоретиче- 

ского материала, проводятся в целях закрепления курса и охватывают все основные раз- 

делы. 

Основной формой проведения семинаров является обсуждение наиболее проблем- 

ных и сложных вопросов по отдельным темам, а также разбор примеров и ситуаций в ауди- 

торных условиях. В обязанности преподавателя входят: оказание методической помощи и 

консультирование студентов по соответствующим темам курса. 

Активность на семинарских занятиях оценивается по следующим критериям: 

- ответы на вопросы, предлагаемые преподавателем; 

- участие в дискуссиях; 

- выполнение проектных и иных заданий; 

- ассистирование преподавателю в проведении занятий. 

Ответ должен быть аргументированным, развернутым, не односложным, содержать 

ссылки на источники. 

Доклады и оппонирование докладов проверяют степень владения теоретическим ма- 

териалом, а также корректность и строгость рассуждений. 

Оценивание заданий, выполненных на семинарском занятии, входит в накопленную 

оценку. 

 

9.4 Самостоятельная работа обучающихся по дисциплине (модулю) 

 

Самостоятельная работа студентов – это процесс активного, целенаправленного при- 

обретения студентом новых знаний, умений без непосредственного участия преподавателя, 

характеризующийся предметной направленностью, эффективным контролем и оценкой ре- 

зультатов деятельности обучающегося. 

Цели самостоятельной работы: 

- систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических 

умений студентов; 

- углубление и расширение теоретических знаний; 

- формирование умений использовать нормативную и справочную документацию, 

специальную литературу; 

- развитие познавательных способностей, активности студентов, ответственности и 

организованности; 

- формирование самостоятельности мышления, творческой инициативы, способно- 

стей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 



 
 

- развитие исследовательских умений и академических навыков. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами сту- 

дентов в зависимости от цели, объема, уровня сложности, конкретной тематики. 

Технология организации самостоятельной работы студентов включает использова- 

ние информационных и материально-технических ресурсов университета. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы студентов может 

проходить в письменной, устной или смешанной форме. 

Студенты должны подходить к самостоятельной работе как к наиважнейшему сред- 

ству закрепления и развития теоретических знаний, выработке единства взглядов на отдель- 

ные вопросы курса, приобретения определенных навыков и использования профессиональ- 

ной литературы. 

 

9.5 Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

При изучении дисциплины обучающимся целесообразно выполнять следующие ре- 

комендации: 

1. Изучение учебной дисциплины должно вестись систематически. 

2. После изучения какого-либо раздела по учебнику или конспектным материалам 

рекомендуется по памяти воспроизвести основные термины, определения, понятия раздела. 

3. Особое внимание следует уделить выполнению отчетов по практическим занятиям 

и индивидуальным комплексным заданиям на самостоятельную работу. 

4. Вся тематика вопросов, изучаемых самостоятельно, задается на лекциях препода- 

вателем. Им же даются источники (в первую очередь вновь изданные в периодической 

научной литературе) для более детального понимания вопросов, озвученных на лекции. 

При самостоятельной проработке курса обучающиеся должны: 

- просматривать основные определения и факты; 

- повторить законспектированный на лекционном занятии материал и дополнить его 

с учетом рекомендованной по данной теме литературы; 

- изучить рекомендованную литературу, составлять тезисы, аннотации и конспекты 

наиболее важных моментов; 

- самостоятельно выполнять задания, аналогичные предлагаемым на занятиях; 

- использовать для самопроверки материалы фонда оценочных средств. 

10 Описание материально-технического обеспечения, необходимого для осу- 

ществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

10.1 Учебно-лабораторное оборудование 

Аудитория 
Наименование аудитории 

(лаборатории) 
Используемое оборудование 

Аудитория 

с выходом 

в Internet + 

локальное 

соедине- 
ние 

Учебная аудитория для за- 

нятий лекционного и семи- 

нарского типа (медиа) 

компьютер; экран с проектором 

 

10.2 Технические и электронные средства обучения 

Лекционные занятия. 



 
 

Аудитории для лекционных занятий укомплектованы мебелью и техническими 

средствами обучения, служащими для представления учебной информации большой ауди- 

тории (наборы демонстрационного оборудования (проектор, экран, компьютер/ноутбук), 

учебно-наглядные пособия, тематические иллюстрации). 

Практические занятия. 

Аудитории для практических занятий укомплектованы специализированной мебе- 

лью и техническими средствами обучения (проектор, экран, компьютер/ноутбук). 

Самостоятельная работа. Помещение для самостоятельной работы оснащено ком- 

пьютерной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и доступом к элек- 

тронной информационно-образовательной среде КнАГУ: 

- компьютерный класс 401-1, 331-1 

 

11 Иные сведения 

 

Методические рекомендации по обучению лиц с ограниченными возможно- 

стями здоровья и инвалидов 

 

Освоение дисциплины обучающимися с ограниченными возможностями здоровья 

может быть организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных груп- 

пах. Предполагаются специальные условия для получения образования обучающимися с 

ограниченными возможностями здоровья. 

Профессорско-педагогический состав знакомится с психолого-физиологическими 

особенностями обучающихся инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, 

индивидуальными программами реабилитации инвалидов (при наличии). При необходимо- 

сти осуществляется дополнительная поддержка преподавания тьюторами, психологами, со- 

циальными работниками, прошедшими подготовку ассистентами. 

В соответствии с методическими рекомендациями Минобрнауки РФ (утв. 8 апреля 

2014 г. N АК-44/05вн) в курсе предполагается использовать социально-активные и рефлек- 

сивные методы обучения, технологии социокультурной реабилитации с целью оказания по- 

мощи в установлении полноценных межличностных отношений с другими студентами, со- 

здании комфортного психологического климата в студенческой группе. Подбор и разра- 

ботка учебных материалов производятся с учетом предоставления материала в различных 

формах: аудиальной, визуальной, с использованием специальных технических средств и 

информационных систем. 

Освоение дисциплины лицами с ОВЗ осуществляется с использованием средств обу- 

чения общего и специального назначения (персонального и коллективного использования). 

Материально-техническое обеспечение предусматривает приспособление аудиторий к 

нуждам лиц с ОВЗ. 

Форма проведения аттестации для студентов-инвалидов устанавливается с учетом 

индивидуальных психофизических особенностей. Для студентов с ОВЗ предусматривается 

доступная форма предоставления заданий оценочных средств, а именно: 

- в печатной или электронной форме (для лиц с нарушениями опорно-двигательного 

аппарата); 

- в печатной форме или электронной форме с увеличенным шрифтом и контрастно- 

стью (для лиц с нарушениями слуха, речи, зрения); 

- методом чтения ассистентом задания вслух (для лиц с нарушениями зрения). 

Студентам с инвалидностью увеличивается время на подготовку ответов на кон- 

трольные вопросы. Для таких студентов предусматривается доступная форма предоставле- 

ния ответов на задания, а именно: 

- письменно на бумаге или набором ответов на компьютере (для лиц с нарушениями 

слуха, речи); 



 
 

- выбором ответа из возможных вариантов с использованием услуг ассистента (для 

лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата); 

- устно (для лиц с нарушениями зрения, опорно-двигательного аппарата). 

При необходимости для обучающихся с инвалидностью процедура оценивания ре- 

зультатов обучения может проводиться в несколько этапов. 
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