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1 Общие положения 

Рабочая программа дисциплины « Бизнес- планирование в рекламе и связях с об- 

щественностью» составлена в соответствии с требованиями федерального государствен- 

ного образовательного стандарта, утвержденного приказом Министерства образования и 

науки Российской Федерации № 512 от 08.06.2017, и основной профессиональной обра- 

зовательной программы подготовки «Реклама и связи с общественностью в 

медиаиндустрии» по направлению подготовки 42.03.01 "Реклама и связи с 

общественностью". 

Практическая подготовка реализуется на основе: 

Профессиональный стандарт [Профессиональный стандарт 06.009 «Специалист по 

продвижению и распространению продукции средств массовой информации». Обобщен- 

ная трудовая функция: В. Организация продвижения продукции СМИ], ПС 06.009, ТФ 

3.2.3, Организация мероприятий, способствующих увеличению продаж продукции СМИ , 

НУ-3 Вести деловые переговоры, устанавливать деловые отношения с партнерами (клиен- 

тами). 
 

 

Задачи 
дисциплины 

Овладение студентами базовым понятийным аппаратом современного 

бизнес- планирования в рекламе и связях с общественностью и изучение 

важнейших концепций и теорий. 

Развитие творческого и критического мышления. 
Формирование целостного представления о по бизнес- планированию в 

рекламе и связях с общественностью 

Развитие способности самостоятельно анализировать значимые пробле- 

мы бизнес- планирования в рекламе и связях с общественностью 

Формирование умения логично формулировать, излагать и аргументиро- 

ванно отстаивать собственное видение профессиональных и мировоз- 

зренческих проблем. 
Совершенствование студентами речевой практики. 

Основные 
разделы / темы 
дисциплины 

1. Бизнес-планирование в системе планирования деятельности орга- 

низации в рекламе и связях с общественностью 

2. Анализ внешней среды бизнес-проекта и разработка маркетинго- 

вого плана в рекламе и связях с общественностью 

3. Инвестиционный план и стратегия финансирования в рекламе и 

связях с общественностью 

4. Оценка рисков бизнес-проекта в рекламе и связях с общественно- 

стью 

 

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами образовательной программы 

Процесс изучения дисциплины « Бизнес- планирование в рекламе и связях с 

общественностью» направлен на формирование следующих компетенций в соответствии с 

ФГОС ВО и основной образовательной программой (таблица 1): 
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Таблица 1 – Компетенции и планируемые результаты обучения по дисциплине 
 

Код по ФГОС Индикаторы достижения Планируемые результаты обу- 

чения по дисциплине 

Универсальные 

   

Общепрофессиональные 

   

Профессиональные 

 

 

 

 

ПК-2 Способен 

осуществлять под- 

готовку необходи- 

мой проектной до- 

кументации 

ПК-2.1 Знает особенности, виды и 

методы подготовки проектной до- 

кументации в области рекламы и 

связей с общественностью 

ПК-2.2 Умеет готовить необходи- 

мую проектную документацию в 

области рекламы и связей с обще- 

ственностью 

ПК-2.3 Владеет навыками подго- 

товки в соответствии с формаль- 

ными и содержательными требо- 

ваниями необходимой проектной 

документации в области рекламы 

и связей с общественностью 

Знать методы формирования 

проекта бюджета на реализа- 

цию мероприятий по продви- 

жению продукции СМИ 

 

Уметь формирование проекты 

бюджета на реализацию меро- 

приятий по продвижению про- 

дукции СМИ 

 

Владеть навыками формирова- 

ния проекта бюджета на реали- 

зацию мероприятий по про- 

движению продукции СМИ 

3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина « Бизнес- планирование в рекламе и связях с общественностью» изу- 

чается на 3 курсе(ах) в 6семестре(ах). 

Дисциплина входит в состав блока 1 «Дисциплины (модули)» и относится к 

обязательной части. 

Для освоения дисциплины необходимы знания, полученные при изучении курса 

«Маркетинговые исследования и ситуационный анализ», «Экономика». 

Знания, умения и навыки, сформированные при изучении дисциплины «Бизнес- 

планирование в рекламе и связях с общественностью» будут востребованы при прохож- 

дении производственной практики. 

Дисциплина «Бизнес- планирование в рекламе и связях с общественностью» ча- 

стично реализуется в форме практической подготовки. Практическая подготовка органи- 

зуется путем проведения - выполнения практических занятий, контрольных работ, иных 

видов учебной деятельности. 

Входной контроль не проводится. 

 

4 Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества 
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академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу 

обучающихся 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 4 з.е., 144 акад. час. 

Распределение объема дисциплины (модуля) по видам учебных занятий представ- 

лено в таблице 2. 

Таблица 2 – Объем дисциплины (модуля) по видам учебных занятий 

Объем дисциплины 
Всего академи- 

ческих часов 

Общая трудоемкость дисциплины 144 

Контактная аудиторная работа обучающихся с преподавателем (по 

видам учебных занятий), всего 
43 

В том числе:  

занятия лекционного типа (лекции и иные учебные занятия, преду- 

сматривающие преимущественную передачу учебной информации пе- 

дагогическими работниками) 
в том числе часов практической подготовки 

14 

0 

занятия семинарского типа (семинары, практические занятия, прак- 

тикумы, лабораторные работы, коллоквиумы и иные аналогичные за- 

нятия) 
в том числе часов практической подготовки 

28: 

8 часов практ. 

подготовки 

Самостоятельная работа обучающихся и контактная работа, вклю- 

чающая групповые консультации, индивидуальную работу обучаю- 

щихся с преподавателями (в том числе индивидуальные консультации); 

взаимодействие в электронной информационно-образовательной среде 

вуза 

 

 

66 

Промежуточная аттестация обучающихся – Экзамен 0 

5 Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

с указанием отведенного на них количества академических часов и видов 

учебной работы 

Таблица 3 – Структура и содержание дисциплины (модуля) 
 

 Виды учебной работы, включая самосто- 
 ятельную работу обучающихся и трудо- 
 емкость (в часах) 
 Контактная работа преподава- СРС 

Наименование разделов, тем и содержание ма- теля с обучающимися  

териала Лекции Семи- Лабора-  

  нарские торные  

  (практи- занятия  

  ческие   

  занятия)   

Раздел 1. «Бизнес-планирование в системе планирования деятельности организации в ре- 

кламе и связях с общественностью» 



6  

 

 

 

 

Наименование разделов, тем и содержание ма- 

териала 

Виды учебной работы, включая самосто- 
ятельную работу обучающихся и трудо- 

емкость (в часах) 

Контактная работа преподава- 
теля с обучающимися 

СРС 

Лекции Семи- 

нарские 

(практи- 

ческие 

занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

Тема 1. Понятие, цель, задачи, функции биз- 

нес-планирования. 

Место бизнес-планирования в системе плани- 

рования на предприятии. Отличительные осо- 

бенности бизнес-планирования. Определение 

бизнес-плана и бизнес-проекта. Случаи разра- 

ботки бизнес-плана. Пользователи бизнес- 

плана. Участники процесса бизнес- 

планирования. Виды бизнес-плана. Структура 

бизнес-плана. Характеристика основных раз- 

делов бизнес-плана. 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

- 
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Тема 2. Анализ внешней среды бизнес-проекта 

и разработка маркетингового плана в рекламе 

и связях с общественностью 

Значение анализа внешней среды при разра- 

ботке бизнес-плана. Определение рынка сбыта 

и его емкости. Порядок проведения маркетин- 

говых исследований по бизнес-проекту. Ис- 

точники маркетинговой информации, форми- 

рование информационной базы по проекту. 

Оценка состояния и перспектив развития рын- 

ка сбыта (отрасли). Сегментация рынка сбыта, 

определение целевого сегмента. Характери- 

стика целевого потребителя: количественные и 

качественные параметры. Порядок анализа 

конкурентной среды. Выделение основных 

конкурентов, оценка основных показателей их 

деятельности, определение сильных и слабых 

сторон конкурентов и предприятия. Понятие 

плана маркетинга и его особенности. Обосно- 

вание маркетинговой стратегии. Формирова- 

ние цели и задач маркетинга. Товарная поли- 

тика. Порядок выбора и разработки товара, 

определение его конкурентных преимуществ. 

Обоснование канала сбыта товара. Критерии 

отбора посредников. Политика продвижения 

товара. Реклама. Средства стимулирования 

сбыта. Формирование благоприятного ими- 
джа. Расчет бюджета расходов на маркетинг. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- 
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Раздел 2. «Инвестиционный план и стратегия финансирования в рекламе и связях с обще- 
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Наименование разделов, тем и содержание ма- 

териала 

Виды учебной работы, включая самосто- 
ятельную работу обучающихся и трудо- 

емкость (в часах) 

Контактная работа преподава- 
теля с обучающимися 

СРС 

Лекции Семи- 

нарские 

(практи- 

ческие 

занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

ственностью» 

Тема 3. Понятие и особенности инвестици- 

онного плана, цели разработки. 

Обоснование потребности в инвестиционных 

ресурсах на организацию бизнес-проекта. 

Определение источников финансирования. 

Выбор схемы финансирования проекта. Расчет 

стоимости инвестиционного капитала. Состав- 

ление графика погашения займа. Статические 

и динамические методы анализа эффективно- 

сти вложений в бизнес-проект. Расчет показа- 

телей оценки инвестиций. 
. 

 

 

 

 

 

 

4 

 

 

 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

 

- 
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Тема 4. Оценка рисков бизнес-проекта в рекла- 

ме и связях с общественностью. 

Основные риски бизнес-проекта: понятие, ви- 

ды, характерные черты. Система управления 

рисками: понятие, элементы, этапы формиро- 

вания. Выделение зон (областей) рисков для 

проекта. Вероятность рисковых событий. Объ- 

ективная и субъективная вероятность. Поря- 

док определения вероятности возникновения 

риска. Методы оценки рисков бизнес-проекта. 

Анализ чувствительности. Использование 

имитационного моделирования в оценке. Спо- 

собы предотвращения рисков и нейтрализации 
их последствий. 

 

 

 

 

 

 

 

4 
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- 
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ИТОГО 
по дисциплине 

14 28 - 66 

 

*- реализуется в форме практической подготовки 

 

 

6 Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся по дисциплине 

(модулю) 

При планировании самостоятельной работы студенту рекомендуется руковод- 

ствоваться следующим распределением часов на самостоятельную работу (таблица 4): 

 

Таблица 4 – Рекомендуемое распределение часов на самостоятельную работу 

Компоненты самостоятельной работы Количество часов 
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Изучение теоретических разделов дисциплины 22 

Подготовка к занятиям семинарского типа 22 

Подготовка и оформление контрольной работы 22 
 66 

 

7 Оценочные средства для проведения текущего контроля 

и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю) 

Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и про- 

межуточной аттестации представлен в Приложении 1. 

Полный комплект контрольных заданий или иных материалов, необходимых для 

оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю), практике хранится на ка- 

федре-разработчике в бумажном и электронном виде. 

 

8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

(модуля) 

 

8.1 Основная литература 

1. Петрученя, И. В. Бизнес-планирование : монография / И. В. Петрученя, А. С. 

Буйневич. - Красноярск : Сиб. федер. ун-т, 2021. - 196 с. - ISBN 978-5-7638-4392-7. - Текст 

: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1819287 (дата обращения: 

27.12.2020). – Режим доступа: по подписке. 

2. Волков, А. С. Бизнес-планирование : учебное пособие / А. С. Волков, А. А. Мар- 

ченко. - Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2020. - 81 с. - (Среднее профессиональное образова- 

ние). - ISBN 978-5-369-01764-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1099263 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

3. Бизнес-планирование: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлениям «Экономика» и «Менеджмент» / В.З. Черняк [и др.] ; под ред. В.З. Черняка, 

Г.Г. Чараева. — 4-е изд., перераб. и доп. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 591 с. - ISBN 

978-5-238-01812-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1028698 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

4. Васильев, Г.А. Электронный бизнес и реклама в Интернете: учеб. пособие для 

студентов вузов, обучающихся по специальностям 080111 «Маркетинг», 080301 «Ком- 

мерция (торговое дело)» / Г.А. Васильев, Д.А. Забегалин. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. - 

183 с. - ISBN 978-5-238-01346-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1028903 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

5. Евстафьев, В. А. Организация и практика работы рекламного агентства : учебник 

для бакалавров / В. А. Евстафьев, А. В. Молин. — 2-е изд., стер. — Москва : Издательско- 

торговая корпорация «Дашков и К°», 2019. — 512 с. - ISBN 978-5-394-03297-4. - Текст : 

электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1091202 (дата обращения: 

27.12.2020). – Режим доступа: по подписке. 

6. Смолина, В.А. SMM с нуля. Секреты продвижения в социальных сетях : практ. 

пособие / В.А. Смолина. - Москва : Инфра-Инженерия, 2019. - 252 с. - ISBN 978-5-9729- 

0259-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1053378 (дата об- 

ращения: 27.12.2020). – Режим доступа: по подписке. 

8.2 Дополнительная литература 

1. Иваницкий, В.Л. Основы бизнес-моделирования СМИ : учеб. пособие для сту- 

дентов вузов / В.Л. Иваницкий. — Москва : Аспект Пресс, 2010. — 254 с. - ISBN 978-5- 

7567-0576-8. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1038970 
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(дата обращения: 27.12.2020). – Режим доступа: по подписке. 

2. Синявский, Н. Г. Предпринимательские риски : монография / Н.Г. Синявский, 

В.А. Дадалко. — Москва : ИНФРА-М, 2020. — 177 с. — (Научная мысль). — DOI 

10.12737/1019184.  -  ISBN  978-5-16-015172-4.  -  Текст  :  электронный.  -  URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1019184 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

 

8.3 Методические указания для студентов по освоению дисциплины 

 

1 Семёнов, А.Б.. Методические указания к написанию контрольных работ по дис- 

циплине « Бизнес- планирование в рекламе и связях с общественностью» для студентов 

направления «Реклама и связи с общественностью» (Размещение: СЭД «Альфреско). 

 

8.4 Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы, используемые при осуществлении образовательного 

процесса по дисциплине 

1 Электронно-библиотечная система ZNANIUM.COM. Договор № 4997 эбс ИК3 21 
1 2727000769 270301001 0010 004 6311 244 от 13 апреля 2021 г. 

2 Электронно-библиотечная система IPRbooks. Лицензионный договор № ЕП 44/4 

на предоставление доступа к электронно-библиотечной системе IPRbooks ИКЗ 21 1 

2727000769 270301001 0010 003 6311 244 от 05 февраля 2021 г. 

3 Образовательная платформа Юрайт. Договор № ЕП44/2 на оказание услуг по 

предоставлению доступа к образовательной платформе ИКЗ 21 1 2727000769 270301001 

0010001 6311 244 от 02 февраля 2021 г. 

4 Электронно-библиотечная система eLIBRARY.RU (периодические издания) До- 

говор № ЕП 44/3 на оказание услуг доступа к электронным изданиям ИКЗ 211 272 

7000769 270 301 001 0010 002 6311 244 от 04 февраля 2021 г. 

 

8.5 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

1 Официальный сайт Российской ассоциации по связям с общественностью: 

https://www.raso.ru/ 

2 Специализированный портал CreateBrand: http://www.createbrand.ru/about/ 

 

 

8.6 Лицензионное программное обеспечение, используемое при 

осуществлении образовательного процесса по дисциплине 

Таблица 5 – Перечень используемого программного обеспечения 

Наименование ПО Реквизиты / условия использования 

OpenOffice Свободная лицензия, условия использования по ссылке: 

https://www.openoffice.org/license.html 

9 Организационно-педагогические условия 

Организация образовательного процесса регламентируется учебным планом и рас- 

писанием учебных занятий. Язык обучения (преподавания) — русский. Для всех видов 

аудиторных занятий академический час устанавливается продолжительностью 45 минут. 

При формировании своей индивидуальной образовательной траектории обучаю- 

щийся имеет право на перезачет соответствующих дисциплин и профессиональных моду- 

https://www.raso.ru/
http://www.createbrand.ru/about/
http://www.openoffice.org/license.html
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лей, освоенных в процессе предшествующего обучения, который освобождает обучающе- 

гося от необходимости их повторного освоения. 

9.1 Образовательные технологии 

Учебный процесс при преподавании курса основывается на использовании тради- 

ционных, инновационных и информационных образовательных технологий. Традицион- 

ные образовательные технологии представлены лекциями и семинарскими (практически- 

ми) занятиями. Инновационные образовательные технологии используются в виде широ- 

кого применения активных и интерактивных форм проведения занятий. Информационные 

образовательные технологии реализуются путем активизации самостоятельной работы 

студентов в информационной образовательной среде. 

9.2 Занятия лекционного типа 

Лекционный курс предполагает систематизированное изложение основных вопро- 

сов учебного плана. 

На первой лекции лектор обязан предупредить студентов, применительно к какому 

базовому учебнику (учебникам, учебным пособиям) будет прочитан курс. 

Лекционный курс должен давать наибольший объем информации и обеспечивать 

более глубокое понимание учебных вопросов при значительно меньшей затрате времени, 

чем это требуется большинству студентов на самостоятельное изучение материала. 

9.3 Занятия семинарского типа 

Семинарские занятия представляют собой детализацию лекционного теоретическо- 

го материала, проводятся в целях закрепления курса и охватывают все основные разделы. 

Основной формой проведения семинаров является обсуждение наиболее проблем- 

ных и сложных вопросов по отдельным темам, а также разбор примеров и ситуаций в 

аудиторных условиях. В обязанности преподавателя входят: оказание методической по- 

мощи и консультирование студентов по соответствующим темам курса. 

Активность на семинарских занятиях оценивается по следующим критериям: 

 ответы на вопросы, предлагаемые преподавателем; 

 участие в дискуссиях; 

 выполнение проектных и иных заданий; 

 ассистирование преподавателю в проведении занятий. 

Ответ должен быть аргументированным, развернутым, не односложным, содержать 

ссылки на источники. 

Доклады и оппонирование докладов проверяют степень владения теоретическим 

материалом, а также корректность и строгость рассуждений. 

Оценивание заданий, выполненных на семинарском занятии, входит в накоплен- 

ную оценку. 

9.4 Самостоятельная работа обучающихся по дисциплине (модулю) 

Самостоятельная работа студентов – это процесс активного, целенаправленного 

приобретения студентом новых знаний, умений без непосредственного участия препода- 

вателя, характеризующийся предметной направленностью, эффективным контролем и 

оценкой результатов деятельности обучающегося. 

Цели самостоятельной работы: 

 систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических 

умений студентов; 

 углубление и расширение теоретических знаний; 

 формирование умений использовать нормативную и справочную документацию, 

специальную литературу; 
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 развитие познавательных способностей, активности студентов, ответственности и 

организованности; 

 формирование самостоятельности мышления, творческой инициативы, способно- 

стей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 

 развитие исследовательских умений и академических навыков. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами сту- 

дентов в зависимости от цели, объема, уровня сложности, конкретной тематики. 

Технология организации самостоятельной работы студентов включает использова- 

ние информационных и материально-технических ресурсов университета. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы студентов может 

проходить в письменной, устной или смешанной форме. 

Студенты должны подходить к самостоятельной работе как к наиважнейшему 

средству закрепления и развития теоретических знаний, выработке единства взглядов на 

отдельные вопросы курса, приобретения определенных навыков и использования профес- 

сиональной литературы. 

9.5 Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

При изучении дисциплины обучающимся целесообразно выполнять следующие 

рекомендации: 

1. Изучение учебной дисциплины должно вестись систематически. 

2. После изучения какого-либо раздела по учебнику или конспектным материалам 

рекомендуется по памяти воспроизвести основные термины, определения, понятия разде- 

ла. 

3. Особое внимание следует уделить выполнению отчетов по практическим заняти- 

ям и индивидуальным комплексным заданиям на самостоятельную работу. 

4. Вся тематика вопросов, изучаемых самостоятельно, задается на лекциях препо- 

давателем. Им же даются источники (в первую очередь вновь изданные в периодической 

научной литературе) для более детального понимания вопросов, озвученных на лекции. 

При самостоятельной проработке курса обучающиеся должны: 

 просматривать основные определения и факты; 

 повторить законспектированный на лекционном занятии материал и дополнить 

его с учетом рекомендованной по данной теме литературы; 

 изучить рекомендованную литературу, составлять тезисы, аннотации и конспекты 

наиболее важных моментов; 

 самостоятельно выполнять задания, аналогичные предлагаемым на занятиях; 

 использовать для самопроверки материалы фонда оценочных средств. 

1. Методические указания при работе над конспектом лекции 

В ходе лекционных занятий необходимо вести конспектирование учебного материа- 

ла. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или 

иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации, положитель- 

ный опыт в ораторском искусстве. Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на 

которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал про- 

слушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретиче- 

ских положений. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоре- 

тических положений, разрешения спорных ситуаций. 

2. Методические указания по самостоятельной работе над изучаемым материа- 

лом и при подготовке к практическим занятиям 

Начинать надо с изучения рекомендованной литературы. Необходимо помнить, что 

на лекции обычно рассматривается не весь материал, а только его часть. Остальная его 

часть восполняется в процессе самостоятельной работы. В связи с этим работа с рекомен- 

дованной литературой обязательна. Особое внимание при этом необходимо обратить на 

содержание основных положений и выводов, объяснение явлений и фактов, уяснение 



12  

практического приложения рассматриваемых теоретических вопросов. В процессе этой 

работы необходимо стремиться понять и запомнить основные положения рассматривае- 

мого материала, примеры, поясняющие его, а также разобраться в иллюстративном мате- 

риале. 

3. Методические указания по выполнению контрольной работы 

Выполнение контрольной работы рекомендуется проводить, придерживаясь следу- 

ющего порядка: 

1) уяснить объем и последовательность излагаемых вопросов; 

2) прочитать в рекомендуемой литературе весь относящийся к данной теме материал; 

3) повторно прочитать учебную информацию по теме контрольной работы и соста- 

вить краткий конспект раздела; 

4) приступить к выполнению задания. 

При возникновении трудностей при выполнении контрольной работы можно обра- 

титься к преподавателю за письменной или устной консультацией. 

Выполнять задания и отвечать на вопросы необходимо в той же последовательности, 

в которой они даны в заданиях. 

Ответы на вопросы не должны быть односложными. Необходимо подтверждать свои вы- 

воды примерами. 

 

 

10 Описание материально-технического обеспечения, необходимого для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

10.1 Учебно-лабораторное оборудование 

Таблица 6 – Перечень оборудования лаборатории 

 

Аудитория 
Наименование аудитории 

(лаборатории) 
Используемое оборудование 

Аудитория 

с выходом 

в Internet + 

локальное 
соединение 

Учебная аудитория для за- 

нятий лекционного и семи- 

нарского типа (медиа) 

компьютер; экран с проектором 

 

10.2 Технические и электронные средства обучения 

При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором (ста- 

ционарным или переносным) для отображения презентаций. Кроме того, при проведении 

лекций и практических занятий необходим компьютер с установленным на нем браузером 

и программным обеспечением для демонстрации презентаций. 

Для реализации дисциплины подготовлены презентации по темам: «Власть» и 

«Политические конфликты и переговоры». 

Методические рекомендации по обучению лиц с ограниченными возможно- 

стями здоровья и инвалидов 

Освоение дисциплины обучающимися с ограниченными возможностями здоровья 

может быть организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных 

группах. Предполагаются специальные условия для получения образования обучающими- 

ся с ограниченными возможностями здоровья. 

Профессорско-педагогический состав знакомится с психолого-физиологическими 

особенностями обучающихся инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоро- 
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вья, индивидуальными программами реабилитации инвалидов (при наличии). При необ- 

ходимости осуществляется дополнительная поддержка преподавания тьюторами, психо- 

логами, социальными работниками, прошедшими подготовку ассистентами. 

В соответствии с методическими рекомендациями Минобрнауки РФ (утв. 8 апреля 

2014 г. N АК-44/05вн) в курсе предполагается использовать социально-активные и ре- 

флексивные методы обучения, технологии социокультурной реабилитации с целью оказа- 

ния помощи в установлении полноценных межличностных отношений с другими студен- 

тами, создании комфортного психологического климата в студенческой группе. Подбор и 

разработка учебных материалов производятся с учетом предоставления материала в раз- 

личных формах: аудиальной, визуальной, с использованием специальных технических 

средств и информационных систем. 

Освоение дисциплины лицами с ОВЗ осуществляется с использованием средств 

обучения общего и специального назначения (персонального и коллективного использо- 

вания). Материально-техническое обеспечение предусматривает приспособление аудито- 

рий к нуждам лиц с ОВЗ. 

Форма проведения аттестации для студентов-инвалидов устанавливается с учетом 

индивидуальных психофизических особенностей. Для студентов с ОВЗ предусматривает- 

ся доступная форма предоставления заданий оценочных средств, а именно: 

 в печатной или электронной форме (для лиц с нарушениями опорно- 

двигательного аппарата); 

 в печатной форме или электронной форме с увеличенным шрифтом и контрастно- 

стью (для лиц с нарушениями слуха, речи, зрения); 

 методом чтения ассистентом задания вслух (для лиц с нарушениями зрения). 

Студентам с инвалидностью увеличивается время на подготовку ответов на кон- 

трольные вопросы. Для таких студентов предусматривается доступная форма предостав- 

ления ответов на задания, а именно: 

 письменно на бумаге или набором ответов на компьютере (для лиц с нарушения- 

ми слуха, речи); 

 выбором ответа из возможных вариантов с использованием услуг ассистента (для 

лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата); 

 устно (для лиц с нарушениями зрения, опорно-двигательного аппарата). 

При необходимости для обучающихся с инвалидностью процедура оценивания ре- 

зультатов обучения может проводиться в несколько этапов. 
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